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Введение.

«Микрофон – ухо общего пользования.»
Рамон Гомес де ла Серна


Давно прошли те времена, когда через гарнитуру можно было слушать только музыку. Теперь у всех людей с «капельками» в ушах играют ещё и лекции, обучающие курсы и… подкасты. Это сравнительно новое, но уже популярное развлечение. Откуда взялись подкасты, где их слушать и на чем? А также чем живет российский рынок подкастов сегодня.

Актуальность темы: 
На фоне всеобщей мультизадачности подкасты пользуются особенной популярностью. Они могут быть интересны как потребителям, так и рекламодателям.

Цель: 
Изучить российский рынок подкастов; понять, чем он может быть привлекателен для потребителей и рекламодателей.

Задачи:   
1. Изучить историю подкастов.
2. Найти удобные площадки для прослушивания подкастов.
3. Проанализировать данные о российском рынке подкастов.
4. Найти способы монетизации подкастов.





Глава 1.1.О подкастинге.
Podcasting образовано от двух слов – iPod (портативный медиапроигрыватель от компании Apple) и broadcasting (повсеместное вещание). Подкастинг – это процесс создания и распространения аудио- и видеофайлов в стиле радио- и телепередач соответственно в сети Интернет. 

Говоря простыми словами, подкастинг – это вещание в интернете. Сам продукт, который получается в результате подкастинга и называется подкастом. Подкасты делаются на определённую тему и, как правило, имеют периодичность издания, например, раз в неделю. Впервые термин был использован в 2004 году, тогда же появился и первый подкаст. Говоря простыми словами, подкаст – это отдельный аудио- или видеофайл, либо серия таких файлов, публикуемых в интернете на определённом сайте с возможностью подписки. Важно понимать, что основа подкаста – это именно аудио, даже если он выложен в формате видео. Видеоряд может представлять из себя съёмку с одной камеры всех участников подкаста или даже не связанное с темой подкаста видео. 















1.2.История подкастинга.
Термин «подкаст» впервые использовал британский журналист Бен Хаммерсли 12 февраля 2004 года в статье «Звуковая революция» для раздела «Телевизионная индустрия» газеты The Guardian, где отметил: 
«With the benefit of hindsight, it all seems quite obvious. MP3 players, like Apple's iPod, in many pockets, audio production software cheap or free, and weblogging an established part of the internet; all the ingredients are there for a new boom in amateur radio. But what to call it? Audioblogging? Podcasting? GuerillaMedia?»
«Если оглядываться назад, всё это кажется совершенно очевидным: MP3-плееры — такие, как iPod от Apple, в карманах, программное обеспечение для производства звука, стоящее дёшево или вообще бесплатное, и веб-журналы для определённой части Интернета; все эти ингредиенты для нового бума любительского радио уже в наличии. Но как это назвать? Аудиоблоггинг? Подкастинг? Партизанские СМИ?»
Подкастинг начал набирать свою популярность в 2000-х годах. Этому способствовало рождение форматов RSS и MP3, а также выход первого iPod, который показал, что всё аудио может уместиться в кармане.
Через время Apple начала продвигать формат подкастов в iTunes. Она добавила для них отдельную категорию, которая дала пользователям возможность подписываться на интересующие их станции, загружать новые выпуски себе на устройства для прослушивания офлайн. Можно было даже выкладывать собственные записи, созданные с помощью приложения GarageBand. Всё это дало мощнейший толчок для развития нового информационного направления, и всё больше энтузиастов начало интересоваться подкастингом.
Первопроходцем в мире подкастов принято считать Адама Карри. Он не только создал своё радиошоу Daily Source Code и сделал его невероятно популярным, но и разработал RSS-скрипт под названием iPodder, с помощью которого свежие подкасты автоматом загружались в плеер во время синхронизации. Карри был уверен, что маленькое приложение способно бросить вызов всему коммерческому радио, и оказался прав. Позже на основе его скрипта была создана отдельная программа iPodderX, но осенью 2004 года Apple подала в суд на её разработчиков из-за нарушения авторских прав.
«Многие думают, что я просто выскочка с MTV, но мне все равно», — подчёркивал Карри. «Я всегда вёл двойную жизнь, будучи гиком и медийной персоной одновременно». 
Со временем развитие аудиоблогинга остановилось, и казалось, пошло на спад. Однако распространение мобильных устройств стало катализатором для возрождения формата. Подкасты начали двигать вперёд профессионалы самого высокого уровня, среди которых Джо Роган, Марк Мэрон и Адам Каролла.
В 2017 году экономисты оценивали рынок подкастов Соединённых Штатов в 200 миллионов долларов.
Когда подкасты уже успешно набирали популярность в США, в России о них слышали единицы. Это было связано с медленным развитием интернета и общим недоверием ко всему новому. Долгое время у нас предпочитали обычное радио, узнавая из него всю необходимую для себя информацию.
Конечно, было несколько независимых от государства радиостанций, но они создавали только иллюзию свободы: как и другие, они получали лицензии и подвергались цензуре. Всё изменилось благодаря отцу российского аудиоблогинга по имени Василий Стрельников. Именно он в 2005 году запустил подкаст-сервис под названием Rpod. Он проработал целых 10 лет вплоть до января 2015 и изменил отношение к подкастам. Кстати, сейчас Василия можно услышать в The Big Podcast.
Второй подкаст-сервис PodFM до сих пор работает — его создал Максим Спиридонов. Площадка позиционируется как аудиожурнал, и на протяжении последних десяти лет администрация занимается привлечением независимой прессы, популяризацией подкастинга и помогает новичкам с созданием информационного аудио.
 По данным исследований Edison Research и Nielsen, на декабрь 2019 года в мире 800 тысяч активных подкастов на 100 языках. В 2019-м подкастовый бум окончательно пришел в Россию: в интернете множество самых разных продуктов обо всем на свете.





2.1.Преимущества подкастов.

Подкасты позволяют проводить время, которое обычно тратится на рутину, с пользой.
Самое главное преимущество подкастов — их можно слушать фоном во время какой-то основной деятельности. Особенно это касается дел, которые не требуют большой концентрации: мытьё посуды, готовка, уборка, поездки по городу.
Можно ехать в метро и узнавать новые факты о сфере, в которой вам хотелось бы развиваться. Или просто слушать рассказы из жизни разных людей, чтобы расслабиться и отвлечься от повседневных проблем.
Подкаст на иностранном языке можно включить фоном, таким образом изучать новые слова и способы их употребления от носителей языка.

Без вреда для глаз и батареи устройства.
Когда вы потребляете информацию посредствам подкаста, вам не нужно смотреть на экран смартфона или компьютера. Еще плюсом является то, что подкаст можно включить фоном, таким образом, подкаст «поедает» намного меньше процентов у телефона, чем то же самое интервью в видео формате.

Создавать контент проще.
Статьи? Их пишут все. Однако даже самый талантливый писатель через экран не передаст больше эмоций, чем читая этот текст голосом. Канал на YouTube? Эффективно и прибыльно, но слишком энергозатратно. А подкасты делать легко — достаточно микрофона и наушников.

«Высокая продолжительность жизни»
Подкаст может интересен и через год, когда информация в соцсетях не может похвастаться «долгожительством».




2.2.Приложения для прослушивания подкастов.

Включить подкаст можно как с десктопа, так и с мобильного устройства. Вот несколько самых популярных программ

iTunes
Данное приложение подходит как для Windows, так и для MacOS.
Приложение от Apple — один из главных источников подкастов на ПК. В нём можно найти десятки тысяч передач на все возможные темы. iTunes позволяет подписываться на подкасты и запоминает, какие выпуски вы прослушали, а какие ещё нет.

Подкасты. 
Приложение для IOS. В стандартной программе системы есть все основные функции: автоматическое скачивание, история прослушиваний и так далее.

Overcast. Одно из лучших приложений для подкастов на iOS. Помимо классических функций, программа предлагает необычные вещи вроде умного увеличения громкости голоса и автоматического удаления пауз из выпусков.

Google Подкасты.
Приложение для Android. В варианте от Google доступны тысячи подкастов, хотя настроек не так уж много. Можно подписываться, получать персональные рекомендации и слушать выпуски прямо в приложении поиска.


Pocket Casts.
Платный, но богатый на функции плеер для android. Позволяет настраивать скорость воспроизведения, переключаться между аудио и видео на лету, а также создавать плейлисты и ставить выпуски в очередь.

Вконтакте.
Многие русскоязычные подкасты можно найти в «ВК». У соцсети есть специальный раздел, куда попадают свежие передачи. Там можно и подписаться на новых авторов, и увидеть подкасты страниц, за которыми вы уже следите.

Яндекс.Музыка.
В сервисе «Яндекса» пока не так много подкастов (около 500). Зато это отличное место, чтобы найти хорошие русскоязычные передачи.





















2.3.Как найти свой.
Подкасты существуют на любой вкус. Это могут быть аудиоблоги, где один ведущий рассказывает о своем опыте, увлечениях или сторонних злободневных темах. Формат интервью схож с передачами на радио: гости меняются, а ведущий один и тот же. Подкасты делают также по аналогии с ток-шоу — на записи присутствуют сразу несколько действующих лиц, которые обсуждают новости, события, идеи. Профессиональные команды записывают дорогие подкасты с монтажом и звуковыми эффектами. В таких форматах можно внедрить интервью с очевидцами, добавить перебивки и звуковой фон.

Как можно использовать подкасты?

Для обучения и развлечения.
В мире несколько сотен тысяч подкастов, количество которых ежедневно растет. Практически все жанры СМИ можно адаптировать под этот формат. Существуют записи на любую тему, от медитации и уроков физики до стендап-комедий, правильного питания и расследования преступлений. Они могут быть короткими, длинными, нарративными. Есть музыкальные подкасты, в которых треки прерываются словами ведущего. Это привычный для большинства людей формат радиопередачи с диджеями, но такие записи можно в любое время приостановить и слушать с нужного вам момента.

Для бизнеса.
Подкасты привлекательны для небольших компаний и стартапов, потому что не требуют значительных инвестиций. Функция записи есть на любом смартфоне или планшете. Правда, бизнес-подкаст все же стоит заранее записать в текстовом формате или подобрать ответственного сотрудника, который умеет импровизировать. У малых предприятий много возможностей донести информацию до потребителя и найти новых клиентов среди аудитории в социальных сетях. Но аудиосообщение проще для передачи эмоций и правильной трактовки слов, в этом плане работа с текстом требует большей сосредоточенности и постоянной редактуры. Подкаст передает тон, юмор, волнение и интонации лучше, чем запись в блоге.


Для самовыражения.
Люди любят рассказывать истории, поэтому многих привлекают соцсети. Если у вас есть потребность поделиться с аудиторией ценными знаниями или веселыми историями из жизни, канал с подкастами будет очень кстати. Исследования в Университете Стэнфорда подтвердили, что информация, донесенная в формате рассказа, увеличивает внимание собеседника (в данном случае слушателя) с 5–10% до 60–70%. Иногда достаточно проговорить ситуацию, чтобы взглянуть на нее с другой стороны, а это хороший повод использовать записи для саморазвития. К тому же они могут помочь для психотерапии, даже если у вас не будет подписчиков — вести дневник интересно и полезно.
























Исследование. Анализ российского рынка подкастов.
Подкасты нечасто обсуждают в соцмедиа. Это связано с особенностями механики потребления такого контента. Прочитав взволновавшую вас статью или резонансный пост, вы можете сразу же поделиться своим мнением в соцсетях или комментариях. Прослушивание подкаста – более «интимный» процесс. Чаще всего аудиоблоги слушают в дороге, во время занятий спортом и т.п., то есть наедине с собой. Человеку просто неудобно реагировать на услышанное прямо здесь и сейчас.
Тем ценнее та информация, которую дают упоминания в соцмедиа, ставшие материалом для данного исследования. Это не сиюминутная реакция, а то, что действительно волнует и интересует людей. Они обсуждают мельчайшие детали, дают друг другу советы, делятся новинками, оценивают тех или иных авторов и т.п. Качественный анализ таких сообщений помогает лучше понять предпочтения пользователей и интерпретировать количественные данные, основанные на числе скачиваний подкастов.
Системой мониторинга и анализа социальных медиа brand analytics был проведен анализ данных 2,1 млрд русскоязычных сообщений в социальных медиа за период с 15 августа по 15 сентября 2019 года. В 124 тыс. из них упоминаются подкасты. Поток включает социальные сети ВКонтакте, Одноклассники, Twitter, Facebook, Instagram, YouTube, а также блоги, форумы, публичные каналы мессенджеров, комментарии к новостным статьям. Брались в расчет сообщения, в которых авторы делятся личным опытом, т.е. написанные от первого лица («слушаю», «я слушаю»). При исследовании популярности площадок учитывались их упоминания в контекcте обсуждения подкастов.
Данное исследование проведено на основе этого анализа и данных, собранных brand analytics.


[bookmark: _GoBack]2.1.Особенности.
Где слушают
Несмотря на разнообразие специализированных площадок и приложений, чаще всего русскоязычные пользователи соцмедиа упоминают в качестве источника подкастов… YouTube. Эта платформа встречается в 26% (9,2 тыс.) сообщений по теме.
Тут мы приближаемся к общемировому тренду. Например в Канаде, где подкасты очень популярны, 43% аудитории слушает их именно на YouTube. В этой стране, согласно данным The Verge, видеохостинг опередил самые популярные в мире специализированные площадки: Apple Podcasts (34%) и Spotify (23%).
На втором месте по упоминаемости русскоязычными пользователями соцмедиа тоже не совсем «родной» подкастерам ресурс – традиционно ассоциирующаяся с музыкой платформа Soundcloud с 15% (5,5 тыс.) упоминаний.
И только на третьем месте мы видим самое популярное в мире специализированное приложение – Apple Podcasts (5 тыс, 14%). Почти столько же упоминаний (4,9 тыс., 14%) получила подкаст-платформа от крупнейшей российской соцсети ВКонтакте – VK Podcasts.
Интересно, что вторая по популярности в мире платформа для подкастов – Spotify – упоминается русскоязычными пользователями соцмедиа лишь в 4% постов (1,4 тыс. раз).
[image: ]

Кого слушают
На первом месте по количеству упоминаний в русскоязычных соцмедиа – один из самых известных и популярных в мире подкастеров Джо Роган. Американский комик, телеведущий, спортивный комментатор и мастер боевых искусств с 2009 года ведет подкаст The Joe Rogan Experience.  На втором месте – подкасты интернет-издания Meduza. Кстати, именно с запуском этого проекта многие эксперты связывают ренессанс жанра в России. На третьем месте – подкасты образовательного проекта Arzamas.
Интересно появление в топ-10 подкаста англоязычного проекта TED. При том, что существует известный переводной проект – TED на русском языке.
[image: ]
О чем слушают 
Подкасты про спорт – самые обсуждаемые в соцмедиа. За ними с небольшим отрывом следуют аудиоблоги литературной тематики, что стало для нас неожиданностью. Не случайно многие эксперты считают, что в подкасты перетекает аудитория аудиокниг.  На третьем месте по количеству упоминаний в соцсетях – подкасты про музыку. Аудиоблоги про игры – только на четвертом месте, несмотря на высокую популярность тематики в соцмедиа. Видимо геймеры предпочитают форматы с визуальным рядом – летспелей, стримы и т.п.
[image: ]
Где обсуждают
Чаще всего подкасты обсуждают в самой большой русскоязычной соцсети – ВКонтакте. Здесь сконцентрирован 61% всех постов по теме. Но дело не только в массовости ресурса. В сентябре 2018 года ВКонтакте открыл собственную бесплатную платформу для размещения и прослушивания подкастов. А в июле этого года объявил о запуске хостинга для аудиоблогеров.
На втором месте по количеству постов о подкастах не самая массовая, но самая «продвинутая» соцсеть – Facebook с 13,6%. На третьем — Twitter с 10,2%.[image: ]
Обсуждение в соцмедиа.
В России фиксируется серьезный рост интереса к подкастам: если в августе 2018 года объем сообщений по теме составлял 31 тыс., то в августе 2019 года – уже 124 тыс., то есть поток вырос в 4 раза.
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3.2.Монетизация.
Монетизация — это процесс конвертации чего-либо в законное платёжное средство. Обычно этот термин означает печать новых банкнот центральными банками, но такие вещи как золото, бриллианты, изумруды, предметы искусства также могут быть монетизированы. Даже подлинно бесполезные вещи могут быть превращены в деньги, если эти вещи трудно сделать или приобрести. Монетизация также может означать обмен акций на валюту, продажу собственности, взимание оплаты за что-то, что было бесплатным, или прибыль от товаров и услуг, которые до этого не приносили прибыли.
В последнее время понятие «монетизация» также используется при описании способов заработка в разнообразных интернет-проектах и конвертации трафика (посещений и просмотров) в деньги.
Подкасты в России — это совершенно дикий рынок. Новички иногда зарабатывают в разы больше опытных профессионалов; рекламодатели не понимают, как ими пользоваться и вообще нужны ли они, а подкастеры — во сколько оценивать рекламное место на своих площадках и как гармонично встраивать продвижение чужих продуктов в доверительный разговор со слушателями. Давайте разберемся, в чем сила подкастов и как на них заработать.
Известно об этом о поле подкастов мало — у участников рынка нет четкой статистики. Хостинговые сервисы предоставляют данные о количестве загрузок и попыток слушать онлайн, а не реальных прослушиваний, у iTunes — данные о количестве девайсов, с которых слушали эпизоды, и о глубине прослушиваний, при этом в стороне остаются пользователи Android — их считают отдельно для каждого приложения (Google Podcasts, CastBox, Player FM). Точно не известно ни общее количество русскоязычных подкастов, ни сколько человек их слушает. В Apple на вопрос Inc. о количестве российских подписчиков заявили, что «данные не раскрывают». Большинство опрошенных подкастеров говорят, что российская аудитория — это несколько сотен тыс. человек, меньше 1 млн.
Перспективы: В 2018 году американские компании потратили на рекламу в подкастах $479 млн (в 2017 году — почти $314 млн), говорится в докладе аудиторской компании PwC для Interactive Advertising Bureau (международная организация, объединяющая участников медийной индустрии). По прогнозу, в этом году показатель приблизится к отметке в $680 млн, а в 2021 — превысит $1 млрд.
Так или иначе, уже сейчас формат привлекает все большее число последователей: это как независимые подкастеры, так и крупные медиа, и все чаще — бренды.
Подкастами заинтересовались и крупные компании: партнерами и рекламодателями разных проектов уже становились, например, ЮниКредит, Альфа-Банк и МегаФон. А разделы с подкастами появились во ВКонтакте и Яндексе (Немузыка). Кроме того, на этом рынке случились первые инвестиции — компания LVL1 Group бизнесмена Льва Левиева вложилась в студию подкастов «Либо/Либо» (сумма не раскрывается, сам инвестор отказался комментировать эту тему).
Способы монетизации в подкастах такие же, как и в других медиа, — реклама, партнерские проекты, краудфандинг (сбор средств с нескольких доноров, они могут именоваться жертвователями, инвесторами, фаундерами, бэкерами для претворения в жизнь одной задачи) и paywall (платная подписка на онлайн-издания или любая другая система, при которой часть контента на сайте доступна лишь за определенную платe).
Подкасты в цифрах:
	10–100
ТЫС. РУБ
	50–250
ТЫС. РУБ. ЗА ВЫПУСК
	$200–$2 тыс.
	>1 тыс. РУБ
	~1
МЛН ЧЕЛОВЕК

	разброс цен в рекламных интеграциях в подкастах
	платят бренды производителям партнерских подкастов
	Перечисляют слушатели своим любимым подкастам в месяц
	стоит час работы в звукозаписывающих студиях Москвы
	аудитория русскоязычных подкастов



В русскоязычных подкастах все чаще появляются рекламные интеграции, — причем даже в новых проектах с не самой большой аудиторией. Так, автор подкаста о поиске своего дела «Это Непросто» Ксения Шульц вышла с предложением к рекламодателям уже через пару месяцев после запуска, в ноябре 2018 года. «Я прикинула, какие бренды, компании делают интеграции с современными медиа, ютьюберами, поняла, что они более или менее готовы к чему-то новому, и написала им письма по электронке, — рассказывает Ксения. — К первым рекламодателям я пришла сама: три из пяти первых контактов конвертировались в интеграции, — дальше уже приходили ко мне, я работала с входящими».

Размещение рекламы в популярных подкастах «Медузы» «Два по цене одного» и «Как жить» стоило от 60 тыс. руб., рассказывал в 2018 году тогда еще издатель проекта Илья Красильщик. У подкастов было по 5-6 спонсоров. По словам гендиректора «Медузы» Галины Тимченко, самым прибыльным для издания оказался подкаст «Два по цене одного». Ведущие подкаста Илья Красильщик и Саша Поливанов больше не работают в «Медузе», а издание создает новый «экономический» подкаст с новыми ведущими и темами.
Подкаст о переменах «НОРМ», который выпускают журналистки Дарья Черкудинова и Настя Курганская, эпизоды которого собирают по 30-40 тыс. прослушиваний, почти два года существовал без рекламных интеграций. Но недавно авторы проекта объявили, что ищут менеджера по продажам рекламы (размещение в одном подкасте начинается c 30 тыс. руб.). «Мы начинали делать подкаст, вообще не думая о его монетизации, и первые полтора года он так и существовал, — говорит Настя Курганская. — Но сейчас бренды начали приходить сами (Bookmate, Skillbox, Kupivip, Nike)».
Создание подкастов для или совместно с компаниями — наиболее перспективное направление на этом рынке, говорят подкастеры. В России таких примеров уже довольно много, и, судя по всему, станет еще больше. Только за последние недели новые партнерские проекты анонсировали Илья Красильщик и Саша Поливанов — они вместе с «Альфа-банком» придумали подкаст «Деньги пришли» (о том, как правильно тратить деньги); Sports.ru и МегаФон сделали подкаст «Green Room» про спортивный маркетинг; «Медуза» вместе с брендом умной воды Smartwater запустили подкаст о мире будущего «Так и будет», а с фармацевтической компанией «Новартис» — подкаст «История болезни».
Некоторые российские подкасты — в частности, «Так вышло», «Это непросто» — финансируют слушатели. Для сбора средств используется американская краудфандинговая платформа Patreon (популярна среди блогеров, музыкантов, писателей и художников; взимает комиссию 5% с каждого пожертвования).
Примеров, когда в подкастах используется подписная модель, в России немного. В начале года образовательный проект Arzamas запустил 3 подкаста: «Урубамба» (для детей, о жизни людей в разных странах), «От хора до хардкора» (о британской музыке) и «Зачем я это увидел» (об искусстве и выставках). Изначально все они были доступны только подписчикам приложения «Радио Arzamas» (149 руб. в месяц, 1090 руб. в год), но затем редакция решила выложить подкасты в открытый доступ.

3.3.Заключение.
Цифры говорят, что подкастинг — одна из самых растущих отраслей медиа. С 2017-го аудитория аудиопередач в целом увеличилось на 40%. Сейчас в мире действуют 550 тысяч активных подкастов на более чем ста языках. В совокупности это свыше 18 миллионов эпизодов. Теперь вы убедились, насколько серьёзные обороты приобрёл формат?
Слушание аудиоблогов становится атрибутом современного «продвинутого» потребления. Подкасты часто воспринимают как один из инструментов саморазвития.
Как фильмы или спектакли, подкасты существуют на любой вкус.
Подкасты — это отдельный сегмент медиа, аудиоконтент, который вы подбираете по своему усмотрению. В отличие от разрозненных лекций или рассказов, у этого информационного источника скорее формат сериала. Слушать подкаст можно с ноутбука, компьютера, iPod или смартфона. Современные люди потребляют огромное количество информации, при этом у них зачастую не остается времени на вдумчивое чтение. Подкасты предоставляют прагматичный формат, который легче вписать в нашу скоростную жизнь. Вы слушаете информацию, а руки и глаза при этом свободны.
Подкасты легко монетизировать. Все больше больше рекламодателей стало занимать это «нишу».
Подкасты — новый вид развлечения и обучения. Однако он ещё будет развиваться: в эту отрасль придут серьёзные авторы и деньги. Но уже сейчас выбор трансляций большой и многообразный, так что вы с лёгкостью найдёте тему по душе.









Список использованных материалов:
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https://incrussia.ru/understand/sila-zvuka/
https://arzamas.academy/courses/77
https://meduza.io/podcasts
https://cyberleninka.ru/article/n/podkasty-v-obuchenii-inostrannomu-yazyku/viewer
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